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|deias fora da Toc

' Design com Foco em Resultado.
 Transformamos confusao em diregao.
. E diregdo em resultado.

=




i i
i
s - g
. i -
B
I
...... i §
s E
y i = oy
S - . — 1
i e - + e
= - — ¥ "y T,
ad ™
1 -
- e
i

Fanguolim Criatiuot

Mais de 20 anos de experiéncia acumulada em design e
comunicagdo estratégica.

Mais de 1000 projetos desenvolvidos.
Atuagdo em multiplos segmentos de mercado.
Nossa arte ndo nasce do trago.

Nasce da leitura.

Antes de desenhar, o estudio observa, analisa e define.

A estética é consequéncia - nunca ponto de partida.
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[ que tazemos

Nao entregamos “arte”, estruturamos
marcas para que elas:

Se posicionem com clareza.
Comuniquem com precisao.

Vendam com consisténcia.

Design, aqui, é ferramenta de decisao.
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Areas de atuacan

O Pangolim Criativo estrutura e
executa:

ldentidade Visual e Branding.
Rebranding Estratégico.

Design de Embalagens e Impressos.
Conteudo para Midias Digitais.
Websites e E-commerce.

Modelagem 3D aplicada a produto e

comunicagao.

Tudo conectado por um tnico
critério: Funcionar no mundo real.
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Lomo o Pangolim atua

O método é simples - e raro no mercado:

Diagndstico antes de execucgio.

ldentificamos onde a marca esta desalinhada.
Ajustamos uma direcdo estratégica clara.
Definimos o que comunicar, para quem e como.
Expressao visual com proposito.

A identidade nasce das decisées, ndo do gosto.

Sem isso, qualquer design vira maquiagem.
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Modelo de trabalho

B O Pangolim niao comega pelo design.

Comeca por:
B Canto do Acaui - leitura inicial.
B Farejo de Vento - diagndstico estratégico.

B Execucio orientada - identidade, site, conteudo.

Quem quer “arte rapida” ndao avanga.

B Quem quer dire¢do, entra.
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Por gue escolher o Pangolim

A maioria entrega peca.

O Pangolim entrega direcao.

Diferencas objetivas:

Visao estratégica antes da execugao

Processo definido (ndo improviso)

Decisao reduz refacao

Comunicacgao direta, sem ruido

Design orientado a resultado, ndo estética vazia

Se a ideia n2o se sustenta, nao entra no projeto.

N
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Versatilidade

*** oA o
® Expenenaa

Q@

Conhecimento Tecnico

Visao Estratégica

Adaptabilidade
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[ase de Sucesso: Euory

A marca nao existia.

Nao havia nome, posicionamento ou presenca.
O Pangolim estruturou:

ldentidade visual completa.

Linguagem de marca.

Embalagem funcional e estratégica.

Presenca digital desde o zero.
Resultado:

Marca nasce coerente, posicionada e capaz de crescer com
consisténcia.
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[ase de Sucessao:
Hand’s Lolours

Desafio real:

Prazo curto.

Produtos inexistentes fisicamente.

Necessidade de impacto em evento nacional.
Solucao:

Uso de modelagem 3D estratégica.

Criagdo de materiais completos sem produto fisico.
Catalogos, pecas promocionais e estande.
Resultado:

Entrega no prazo + presenca forte em evento critico.
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10 como Ferramenta
Estratégica

3D nao e estetica.

E reducgo de risco.
Permite:

Visualizar antes de produzir.
Testar sem custo fisico.

Acelerar decisoes.

Criar material sem depender de estoque.
Resultado direto:

menos erro, mais velocidade, melhor percepcao de valor.
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Uamuos
Lonuersar?

% pangolimcriativo@gmail.com

Jtriah

B (11)94597-5426
Atibaia, Sdao Paulo

behance.net/pangolimcriativo

"
B
@pangolimcriativo
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DeliFe

Arte em forma de Sabor

Amarelo Mostarda com Mel Vermelho Terroso Verde Marinho Sépia Dourado Marrom profundo

Dinamismo e energia Profundidade da marca e Frescor e natureza Sofisticagdo Rustica

Fundamento e base estrutural
da fruta calor da marca

Alguns sabores nao nascem prontos. Eles sao descobertos.

Acreditamos que a cozinha € um espaco de escuta. Do ingrediente. Do tempo. Da intuicao.

N&o criamos para seguir tendéncia. Criamos para sentir sentido.

m d E, m O inusitado ndo é exagero. E curiosidade aplicada com técnica. E respeito pelo processo. E coragem
anl eSto a arca para combinar o que poucos imaginam.

Cada pote carrega escolha. Escolha por fazer com cuidado. Escolha por ndo usar atalhos.
Escolha por oferecer algo que ndo é comum - mas é possivel.

DeliFé. Descobrir também é saborear.
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Nic é sé geleia, Ndoc é sé geleia,
é a fruta elevada av ¢ a fruta elevada ac
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KYOKUSHIN KARATE
ATIBAIA DOJO

Mais que um Dojo. Um caminho para a vida.
Nao estamos aqui apenas para ensinar golpes, posturas e katas.

Estamos aqui para moldar carater. Para formar pessoas. Para provar, a cada treino, que a

°®
M anlfeStO verdadeira luta acontece dentro de nés.

No Kyokushin Karaté Atibaia Dojo, cada passo no tatame é um passo rumo a

da M arca exceléncia. Cada reveréncia é um lembrete de humildade. Cada suor derramado é um sinal

de evolucgao.




®.» MADIBA PET

PRODUTOS OFICIAIS

RESISTENCIA, SEGURANGA E
CONFORTO PARA SEU PET!

= _-.'._lI

I..I ElI I.
1000 MUNDO VAT SABER!

(o

CADAPASSED SERAUNA
COLECAO MADIBA EXCLUSIVA
COM LICENCA OFICIAL.
'PRODUTOS DE ALTA RESISTENG(L
ERA TORCIDA QUE NAO DESISTE

~




m AsP Intelligence

Consultoria e Analise de Dados
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Uamuos
Lonuersar?

lhlins@gmail.com
(11) 94597-5426

Atibaia, Sdao Paulo
behance.net/lhlins

@luishrolins




